NEGOCIOS & SOCIEDADE

JOVENS MULHERES
ESTIMULADAS A ENVEREDAR
PELO EMPREENDEDORISMO

O estimulo ao empreende-
dorismo feminino constitui
uma importante ferramenta
na luta pela inclusao da mu-
lher na economia, razdo pela
qual a Munay (uma associa-
¢do juvenil), em parceria com
a Incubadora de Negocios do
Standard Bank, organizou, re-
centemente, uma sessao de
transmissao de conhecimen-
tos sobre lideranca e empre-
endedorismo a adolescentes
e jovens com idades compre-
endidas entre 0s 16 e 30 anos.
Denominada “Startup Girl", a
iniciativa tem como objectivo
contribuir nos esforcos que
tem sido envidados com vista
ao empoderamento da mulher
através do empreendedoris-
mo, incentivando-as a criar os
seus proprios negocios.
Segundo o coordenador da
iniciativa, Gabriel Cossa, o que
se pretende é desenvolver nas
adolescentes e jovens o espi-
rito empreendedor através da
partilha de experiéncias (de
mulheres empreendedoras ja
estabelecidas) e da transmis-
sdo de conhecimentos e ferra-
mentas de lideranca.
“Trazemos mulheres empre-
endedoras, justamente para
inspirar as participantes. E
importante que saibam como
foi a jornada destas mulhe-
res, desde o principio até ao
estagio em que elas se en-
contram, como iniciaram,
como superaram os obstacu-
los”, explicou Gabriel Cossa.
Durante a sessdo, as partici-
pantes aprenderam, também,
a elaborar planos de negécio
e a apresentar 0s seus pro-
jectos a potenciais investi-
dores. “"Elas saem daqui com
importantes ferramentas
(sobre gestdo financeira, por
exemplo), que lhes permitem

empreender ou dar um novo
impeto aos seus projectos”.
E porque o empreendedo-
rismo requer, acima de tudo,
disciplina na gestao dos
rendimentos, o Standard
Bank apelou as participan-
tes a adoptarem bons habi-
tos financeiros, que passam
pela reserva de dinheiro
(através da poupanga) para

futuros investimentos ou
situagdes de emergéncia.
“E importante incutir nos
jovens o habito de poupar
para  melhor  planearem
o seu futuro. Hoje, por
exemplo, estamos diante

de adolescentes e jovens
que pretendem ingressar no
ramo de negobcios, por isso
estamos aqui para transmitir
dicas de poupanga através

de exemplos praticos do
nosso dia-a-dia”, sublinhou
Bruno Madelein, represen-

tante do Standard Bank.
Na sua apresentacao, o re-
presentante do banco abor-
dou, também, a importancia
dos seguros, bem como a
necessidade de os empre-
endedores separarem  0s
seus custos e rendimentos
com vista a uma boa gestao.
Lausia dos Santos é finalista
do curso de Gestdo no Institu-
to Comercial de Maputo. Para
si, o “Startup Girl" ajudou-
-lhe a sanar algumas davidas
que tinha sobre o empreen-
dedorismo, uma area que

pretende abracar no futuro.
“Aprendi coisas que me vao :

ser Gteis na minha vida. Te-
nho o sonho de ser empre-

endedora e hoje percebi que :
estou no caminho certo. As :
ferramentas que nos foram :
transmitidas sdo importan- :
tes para todos os empreen- :

educacao financeira, tema
abordado durante a apresen-
tacdo do representante do
Standard Bank, aprendi que
devo orcar as minhas activi-
dades e classificar as minhas
despesas, assim como os
rendimentos (fixos e varia-
veis)”, disse Lausia Santos.
Entretanto, numa altura em
que os jovens estdo a apostar
cada vez mais no empreen-
dedorismo, a Incubadora de
Negocios do Standard Bank
acolheu, por outro lado, um
workshop sobre identidade
visual, um elemento que pode
desempenharum papelimpor-
tante na insercdo e consolida-
¢ao de uma marca (empresa)
no mercado, que se tem revela-
do cada vez mais competitivo.
Organizado pela IxDA Maputo,
em parceria com o banco, o
workshop tinha como objecti-
Vo transmitir aos participantes,
na sua maioria jovens, conhe-
cimentos e ferramentas es-
senciais para a criacao de uma
identidade visual consistente.
Conforme explicou o orador,
Abel Baloi, o processo criati-
vo de uma identidade visual
deve estar assente na pesqui-
sa sobre o cliente (o que faz,
nome, visao, missao, publico-
-alvo, entre outros elementos),
05 seus concorrentes (quem
s307?), assim como as tendén-
cias da identidade visual de
empresas da mesma area.
Outro aspecto ndo menos im-
portante € a criatividade, que
pode determinar a consistén-
cia de uma identidade visual.
“Por exemplo, quando se trata
de financgas, muitos usam mo-
edas ou notas para conceber o
seu logotipo, mas é possivel
criar uma identidade visual

sem recorrer a esses elemen-
tos. E sempre bom usar o que
ndo é comum. A criatividade
é essencial no processo cria-
tivoe”, sublinhou Abel Baloi.
Por seu turno, o representan-
te da IxDA Maputo, Simido
Janior, referiu que a escolha
do tema surgiu da necessida-
de de se desconstruir a ideia
de que a identidade visual
€ 0 mesmo que o logotipo,
o que acaba por influenciar
negativamente na insercao
ou consolidacdo de uma mar-
ca (empresa) no mercado.
O que se pretende, essen-
cialmente, é que “as pessoas
tenham conhecimentos soli-
dos sobre a identidade visual
(os seus elementos e o seu
processo criativo) de modo
a criarem um diferencial na
sua marca, ou seja, algo que
a distingue das demais”, dis-
se o representante da IxDA
Maputo, uma organizagao que
visa a promogdo de eventos
que estimulem a producao
de conhecimento e debate
sobre o design na sociedade.
Importa realgar que a Incuba-
dora de Negécios do Standard
Bank é um empreendimen-
to concebido no ambito da
visdo e estratégica do ban-
co, cuja materializacao pas-
sa pela implementacdo de
incentivos que fomentam
o empreendedorismo, que
sdao os mentores do cresci-
mento econdmico do pais.
Para além do espaco fisico, a
incubadora oferece desde a
formagao até a interagdo com
outras empresas e 0rgaos ou
entidades governamentais,
tendo em vista a criacdo de
condicoes para o surgimento.
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A hipocrisia, suprema perversao moral, € o charco podre
e dormente que impregna a atmosfera de miasmas mor-
tiferos e que salteia o homem no meio de paisagens ri-

dentes

dedores. Por exemplo, na :

- Alexandre Herculano (1810-1877), escritor



